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OBIETTIVO DEL CLIENTE

Studiare il restyling del packaging
di una linea di prodotti gia a scaffale
e Il relativo materiale di promozione.




RISULTATO RAGGIUNTO

+ /570

316,000 pezzi venduti nellanno 2017 con Nn°® 10 referenze inserite.

181,000 pezzi venduti nelllanno 2016 con n° 5 referenze inserite.

INCREMENTO

| risultato economico ottenuto al termine dei due anni di lavoro sulla linea Molino di Diego
e stato pari al +75% nellanno 2017/ rispetto allanno precedente.
| dato e stato fornito dal Sig. Diego Filippini, titolare dell'azienda Molino Filippini.
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LINEA MOLINO DI DIEGO

E una linea di prodotti dedicata al canale discount, e offre una vasta scelta di materie prime e preparati dolci e salati.
Tutti | prodotti della linea sono garantiti da un iter produttivo from farm to fork e certificati dai piu accreditati enti certificatori

oer offrire un prodotto buono e genuino.
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PRIME COLAZIONI PREPARATI SALATI PREPARATI DOLCI

RAZIONALIZZAZIONE

La prima fase del lavoro inizia in stretta collaborazione con l'azienda, con l'obiettivo di organizzare le referenze
INn sottocategorie. Ad ogni categoria assegno guindi un colore base distintivo.
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LASTRUTTURA DEL PACKAGING

Definisco un format grafico pulito, caratterizzato dalla presenza di una macchia di colore che racchiude
Il nome del prodotto e che conferisce quel tocco di imprecisione tipico del prodotti artigianall.
| visual e sintetico e appetitoso. Il fondo bianco consente di veicolare chiaramente le informazioni di prodotto.
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APPLICAZIONI DEL FORMAT GRAFICO

| format grafico si adatta bene a varie tipologie di packaging, creando un'immediata riconoscibilita del brand sullo scaffale
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www.molinofilippini.com

DEPLIANT DI PRESENTAZIONE DELLA LINEA

Scelgo un pratico formato a 4 ante per veicolare le informazioni della linea.
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For tasty recipes
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Tmizmo solo le cofe buone
We love anly "good things®
‘/ Prodotti genuini
e e naturalmente

——— Senza Glutine!

Wholesome food products, naturally Gluten Free!

DEPLIANT DI PRESENTAZIONE DELLA LINEA

Personalizza
la tua
fornitura

Grarle 2l servizio Private Label Moling Filippini
vl offre 1a sua qualith con Il vostro marchio.
La produzione dl farine, paste & plzzoccherl.
preparati in mix e cereall, prodotti per 1o pily
prM dl glutine, insieme alla quam.i certificata

per:sm:umnm con || wvostro brand e
con un design che nol stessl possiamo studiare
efornind.

Customize your
supply

Thanks to the Private Label service, Molino

offers its best quality with your own
brand. You will be able to choose flours,
pasta ond pizzoccherl, produced with bath
mix preparations and cereals for the most
port gluten-free, together with a unique
certified quality. The products you chaose can
e packaged with your brand as well os with o
specific design developed and provided by us.
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PACKAGING DI PRESENTAZIONE PER | BUYER - FRONTE

Per assolvere all'esigenza di presentare la nuova linea ai buyer della grande distribuzione, propongo di realizzare
una scatola ad hoc che, personalizzata su tutti i lati, diventa un'occasione importante per veicolare i valori principali

della linea.
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PACKAGING DI PRESENTAZIONE A BUYER - APERTO
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CARTONE

La fornitura del prodotto segue le logiche dei discount. Viene infatti progettata una scatola per il trasporto
che e anche vassoio per una facile e veloce esposizione a scaffale.
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Prova le bonta
dalla Valtellina,!
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Prova le bonta
dalla Valtellina,!

ESPOSITORE DA TERRA

oer il punto vendita.



PRIMA

‘500ge Yeg

DOPO

CONFRONTO



+ /570

316,000 pezzi venduti nellanno 2017 con Nn°® 10 referenze inserite.

181,000 pezzi venduti nelllanno 2016 con n° 5 referenze inserite.

INCREMENTO

| risultato economico ottenuto al termine dei due anni di lavoro sulla linea Molino di Diego
e stato pari al +75% nellanno 2017/ rispetto allanno precedente.
| dato e stato fornito dal Sig. Diego Filippini, titolare dell'azienda Molino Filippini.



STUDIO MARSI
PACKAGING
E BRANDING

Studio Marsi, Packaging e Branding / Via Scarpatetti, 34 / 23100 Sondrio / Italia www.danielamarsetti.com



