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OBIETTIVO DEL CLIENTE

Creare una nuova linea di packaging,
specifica per la cura dei capelli
e Il materiale di promozione base.
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LINEA HSC

HSC e il nome di una linea di prodotti del brand Spontanea, dedicata alla cura dei capelll. Si tratta di prodotti naturali
a base di acqua termale in vendita presso | parrucchieri e i centri benessere.,
| cliente chiede di studiare il design della linea partendo da un naming e da una tipologia di contenitori gia definiti.



NOME DI LINEA

O HSC

NOME DI PRODOTTO

HSC HSC

L MARCHIO DI LINEA HSC

Sisceglie didare risalto al brand “cappello’, Spontanea. Si propone quindi di realizzare un marchio costituito
solo dal lettering che viene collocato in una specifica posizione e cioe nell'area in cui solitamente e previsto il marchio ®.
Il motivo e guello di trasmettere il concetto che "HSC" & garanzia di formulazioni esclusive.
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LA LINEA HSC

Sviluppiamo quindi tutte le referenze: la mousse, | fanghi, gli shampoo e | bagnoschiuma in piu diverse versioni
di grammatura.
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| BENEFICI

Per rispondere allesigenza di comunicare i numerosi benefici dati dalla speciale formulazione del prodotti,
studiamo una serie di icone, ognuna per raccontare uno specifico beneficio.
Questa infografica e risultata utile sia nelle comunicazioni off line che on line.



L VISUAL

Per |la brochure di presentazione della linea, realizziamo un visual sintetico per trasmette | concetti chiave alla base
della formulazione dei prodotti. Parole chiave: acqua termale, naturale, fresco.
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COSMETICA NATURALE

Spontanea srl la Llanberis 8 - 23017 Morbegno (SO) - Italy - www.sggntanea.eu -
- . -

PURO BENESSERE PER | TUOI CAPELLI
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LA BROCHURE



LA
RROCHURE
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Per la comunicazione in store si realizza un poster con in evidenza i principali benefici del prodotti sui capelli.



STUDIO MARSI
PACKAGING
E BRANDING

Studio Marsi, Packaging e Branding / Via Scarpatetti, 34 / 23100 Sondrio / Italia www.danielamarsetti.com



